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摘 要 : 基于 五 大 发 展 理念 构建 了 红色 旅游 高 


量 发 展 评价 体系 ,选取 12 个 重点 红色 旅游 城市 为 


研究 案例 ,探究 了 其 红色 旅游 高 质量 演化 特征 ,并 运用 多 案例 的 定性 比较 法 和 典型 案例 的 网 络 文 
本 分 析 提 出 了 高 质量 发 展 的 培育 路 径 。 结 果 表 明 :(1) 案例 地 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平整 体 不 高 ， 
地 区 差异 显著 ,六 大 子 系统 中 增长 动力 增长 结构 和 增长 方式 上 升水 平 尤 为 显著 。(2) 案例 地 红色 
旅游 高 质量 发 展 存在 极 差 化 特征 。 具 体 引 致 各 发 展 类 型 失 配 的 障碍 系统 存在 差异 , 且 其 主导 障碍 


因素 呈现 由 内 部 资源 优势 向 外 部 环境 协调 转化 的 过 程 ,(3) 多 案例 地 驱动 机 制 分 析 可 知 , 红 色 旅 游 


高 质量 发 展 是 六 大 子 系统 共同 作用 的 结果 ,其 中 增长 动力 是 核心 因子 ,增长 结构 是 共生 因子 ,增长 
方式 是 非 人 敏感 因子 ,增长 形态 是 敏感 因子 ,增长 成 果 是 外 部 性 因子 ,增长 基础 是 支撑 因子 。(4) 典型 


个 案 的 内 容 分 析 提 炼 出 了 全 方位 扩大 红色 旅游 的 了 


E 外 部 性 效应 、 优 化 数字 经 济 格局 下 的 红色 旅游 


共生 环境 、 激 发 红色 研学 的 大 众 旅游 市 场 需求 共 三 大 关键 培育 路 径 。 


X 键 词 : 红色 旅游 ; BRE; 指标 体系 ; 培育 路 径 


文章 编号 : 1000 - 6060(2022)06 - 1927 - 11(1927 ~ 1937) 


IRE 2019 年 底 ,我 国 红色 旅游 接待 人 次 已 超 
1.4x10? ,总 收入 超过 1.4x10?" 元 , 约 占 全 年 旅游 总 人 
次 的 23.33% 和 总 收入 的 6.03%。《2021 红色 旅游 发 
展 报告 指出 ,2020 年 红色 旅游 人 均 消 费 达 1287 元 ， 
红色 旅游 消费 市 场 对 地 区 经 济 贡 献 将 达到 万 亿 规 
模 ,成 为 推动 革命 老区 社会 经 济 振兴 发 展 重要 动 
能 。 红 色 旅 游 作为 国家 认同 政治 文明 和 巩固 发 展 
的 重要 方式 ,对 于 国民 认同 感 的 提升 有 着 重要 作 
用 。 男 外 ,对 于 扩大 国内 文化 旅游 消费 ,推动 “ 双 循 
环 " 新 发 展 格局 具有 重要 意义 。 然 而 ,近年 来 红色 
旅游 发 展 存在 红色 文化 传播 不 足 .资源 开发 同 质 
化 .地 域 特色 不 鲜明 、 产 品 创新 不 足 、 区 域 经 济 带 动 
作用 不 强 等 难题 ,与 其 新 时 代 高 质量 发 展 目 标 仍 存 
在 差距 。 据 此 ,如 何 评 佑 红色 旅游 高 质量 内 容 ? 其 
中 ,阻碍 红色 旅游 高 质量 发 展 的 因素 有 哪些 ?未 来 
培育 的 方向 和 重点 是 什么 ?” 回答 这 些 问题 ,将 为 新 
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时 期 我 国 红色 旅游 高 质量 发 展 提供 理论 文 撑 。 
国外 研究 大 致 可 以 划分 为 红色 旅游 .成 时 旅游 
和 黑色 旅游 等 "… ,有 关 红 色 旅 游 研究 成 果 主 要 围绕 
中 国 实践 展开 ” ,包括 遗产 保护 .传播 .认同 和 政治 
教育 等 。 国 内 红色 旅游 研究 则 聚焦 于 资源 分 布 、 
产品 开发 .服务 质量 文化 传播 和 开发 模式 “ ,针对 
红色 旅游 高 质量 发 展 的 研究 仍 处 于 起 步 阶段 ,大致 
可 以 归纳 为 三 大 类 :一 是 内 涵 探 讨 研究 WAR S E 
等 "认为 红色 旅游 高 质量 发 展 重点 要 处 理 好 政治 主 
题 和 市 场 发 展 之 间 的 关系 。 林 宝 民 等 PARAE 
提出 五 大 发 展 理念 是 红色 旅游 高 质量 建设 内 容 的 
集中 体现 。 许 春晓 等 "将 红色 旅游 资源 与 其 他 旅 
游资 源 的 协调 共生 视 为 其 高 质量 发 展 的 核心 要 
义 。 雷 莹 等 中 提出 红色 旅游 景区 高 质量 内 容 包 括 
基础 设施 配套 服务 ,资源 保护 。 二 是 制约 因素 研 
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理 、 人 才 建 设 、 科 教 水 平和 理论 滞后 等 制约 了 我 国 
红色 旅游 高 质量 发 展 。 三 是 提升 路 径 研究 ,如 王 雄 
青 等 ”、 阳 国 亮 等 ”提出 社区 参与 .业态 融合 . 品 
推广 .强化 体验 等 是 推动 红色 旅游 高 质量 发 展 的 着 
力 点 。 可 见 , 已 有 研究 中 能 够 体现 出 新 发 展 理念 内 
涵 和 特征 的 评价 指标 相对 较 少 。 人 研究 对 象 上 缺乏 
案例 聚焦 ,多 以 理论 层面 的 探讨 为 主 。 人 研究 方法 上 
文本 分 析 ,专家 访谈 等 定性 研究 较 多 ,构建 量化 模 
型 并 测评 红色 旅游 高 质量 发 展 评价 指标 体系 鲜 少 。 

基于 此 ,在 综合 五 大 发 展 理念 的 基础 上 ,本 人 研 
究 构 建 了 红色 旅游 高 质量 发 展 评价 指标 体系 ,并 以 
12 个 重点 红色 旅游 城市 为 例 ,运用 定性 比较 分 析 和 
网 络 文本 分 析 探 究 了 红色 旅游 高 质量 发 展 的 培育 
路 径 。 本 研究 全 面 揭示 了 红色 旅游 高 质量 发 展 的 
内 部 机 理 与 培育 路 径 , 旨 在 厘清 新 时 期 我 国 红色 旅 
游 高 质量 发 展 的 重点 和 方向 。 


1 红色 旅游 高 质量 发 展 评价 指标 体 
系 构 建 


11 红色 旅游 高 质量 发 展 的 分 析 框 架 

高 质量 发 展 指 能 够 满足 人 民 不 断 增长 的 真实 
需求 ,是 创新 .协调 .绿色 .开放 共享 五 大 新 发 展 理 
念 的 集中 体现 "”“。 本 研究 认为 创新 发 展 是 红色 旅 
游 高 质量 发 展 的 首要 增长 动力 ,包括 人 力 资 本 、 创 
新 能 力 和 环境 ,是 增强 红色 旅游 产品 开发 和 新 兴 ， 
态 培育 的 体现 ;协调 发 展 是 解决 红色 旅游 内 部 产业 
发 展 和 外 部 系统 协调 问题 ,是 增长 结构 ;绿色 发 展 
是 通过 地 区 环境 治理 的 持续 投入 ,改善 地 区 红色 旅 
游 发 展 的 生态 质量 ,是 增长 方式 ;开放 发 展 是 扩大 
地 区 红色 旅游 影响 力 , 由 “引进 来 "向 兼顾 “走出 去 ” 
转变 ,是 增长 形态 ;共享 发 展 是 展现 红色 旅游 发 展 
的 公益 性 和 增强 民生 福 社 的 重要 体现 ,是 增长 成 
果 ; 文 旅 资源 是 开展 红色 旅游 活动 和 传播 红色 基因 
的 载体 ,是 增长 基础 (图 1)。 
1.2 评价 指标 体系 

本 人 研究 尝试 通过 基于 文本 的 扎根 分 析 方 法 ,， 
通过 三 级 编码 细 分 出 红色 旅游 高 质量 发 展 各 系统 
层 所 涵盖 的 指标 层 。 有 具体 在 百度 网 页 、 知 网 、 微 信 
公众 号 上 检索 关键 词 为 "红色 旅游 高 质量 ” ,通过 去 
除 重 复 样本 .与 研究 主题 不 相关 网 络 文本 后 共 获 取 
2018—2021 年 共 78 篇 。 进 一 步 对 所 搜集 的 网 络 文 


1 红色 旅游 高 质量 发 展 分 析 框 架 
Fig. 1 Analysis framework ofhigh quality development of 


red tourism 


本 进行 开放 性 编码 ,通过 关键 词 提炼 出 次 范畴 , 即 
二 级 指标 。 在 此 基础 上 ,通过 主轴 编码 和 选择 编码 
明确 不 同 范畴 之 间 的 内 在 关联 ,最 终 提炼 出 主 范 
畴 , 即 为 一 级 指标 ( 表 1)。 
1.3 案例 选取 与 数据 来 源 

本 研究 选取 2016 年 长 沙 成 立 的 全 国 红色 旅游 
创新 发 展 城市 联盟 ( 表 2) ,为 提高 样本 的 代表 性 , 吻 
除了 省 会 城市 .红色 景区 等 级 不 高 且 排 名 靠 后 的 城 
市 ,六 选 出 了 12 个 城市 作为 案例 地 。 数 据 获 取 途 
径 : 一 是 地 市 统计 资料 并 以 《中国 城 市 统计 年 鉴 》 作 
为 补充 ;二 是 百度 指数 ,通过 关键 词 检 索 获 取 历 年 
数据 ;三 是 网 络 爬 取 数据 。 其 中 ,红色 培训 和 举办 
红色 旅游 相关 学 术 会 议 数 均 来 自 于 百度 网 站 检索 
获取 。 红 色 旅 游 法 律 法 规 获 取 自 北大 法 宝 网 站 , 进 
行政 策 力 度 评分 标准 综合 测算 " 。 社 交 媒 体 传播 
刁 数 则 获取 自 微 信 检索 “市 名 + 红色 旅游 " ,将 文章 
阅读 量 和 点 赞 数 分 别 赋 权 0.8 和 0.2 进行 综合 测算 ; 数 
据 结果 处 理 上 ,对 所 有 数据 指标 进行 标准 化 换算 , 通 
过 炉 值 法 "1 对 指标 予以 赋 权 ,权重 结果 如 表 1 所 示 。 
1.4 研究 方法 
1.41 健康 距离 模型 ”健康 距离 模型 表示 系统 运行 
过 程 中 受到 外 力 干 扰 后 与 其 原始 真空 运行 下 的 偏 
ABs, HRA: 


“ M Xp; =M; Xai 
HD(M,, M)=> she eel 
i=l 2 i 


i) 


xK, (1) 
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R1 红色 旅游 高 质量 发 展 指标 体系 


Tab.1 Index system of red tourism high-quality development 


系统 层 一 级 指标 二 级 指标 测度 指标 (权重 ) 
增长 动力 人 力 资本 人 才 培 育 红色 培训 数 (0.038); 每 万 人 旅游 专业 院 校 在 校 学 生 数 (0.042) 
研学 教育 举办 红色 旅游 相关 学 术 会 议 数 (0.044) ;红色 文化 旅游 发 文 量 (0.071) 
从 业 人 员 旅游 从 业 人 员 比 重 (0.201) 
创新 能 力 技术 产品 发 明 专利 授权 数 增 速 (0.125 ) 
科研 扶持 科学 研究 与 试验 发 展 经 费 支 出 增 速 (0.135) 
创新 环境 体制 机 制 红色 旅游 法 律 法 规 指数 (0.075) ;旅游 政策 法 规 关注 度 指数 (0.155) 
文化 创意 文化 创意 产业 关注 度 (0.115) 
增长 结构 产业 发 展 业态 融合 旅游 产业 与 文化 产业 耦合 协调 度 (0.131 ) 
产业 集聚 旅游 产业 集聚 度 (0.085 ) 
市 场 需求 国内 旅游 人 次 (0.115); 和 人 境 游客 人 次 (0.059) ;社会 消费 品 零售 总 额 (0.111 ) 
系统 协调 城镇 化 协调 旅游 与 城镇 化 耦合 协调 度 (0.178 ) 
经 济 协调 旅游 收入 占 GDP 比重 (0.101) ;旅游 业 增 长 弹性 系数 (0.107 ) 
生态 协调 旅游 业 与 生态 环境 耦合 协调 度 (0.114) 
增长 方式 生态 质量 水 生态 - 业 废 水 排放 量 (0.088 ) ;供水 总 量 (0.121) 
大 气质 量 - 业 烟 尘 排放 量 (0.026) ;工业 SO0, 排 放量 (0.028 ) ;PM2s 排 放量 (0.103 ) 
环境 治理 环境 美化 建成 区 绿化 覆盖 率 (0.118) ;生活 垃圾 无 害 化 处 理 率 (0.175 ) ; 城镇 生活 污水 处 理 率 
(0.045) 
环保 投入 环境 治理 投资 额 (0.297) 
增长 成 果 公共 服务 基础 设施 互联 网 宽带 接 入 用 户 (0.054) ;邮政 局 (0.078) ;医院 数 (0.061) ;体育 场馆 数 
(0.037); 公 共 服 务 支 出 (0.112) 
交通 服务 每 万 人 拥有 公共 汽车 数 (0.136) ;客运 量 (0.054) 
社会 共享 文化 事业 公共 图 书馆 藏书 量 (0.055 ) ; 博物馆 数量 (0.093 ) ;文化 馆 数 量 (0.039) 
社会 和 谐 人 均 GDP(0.101); 人 均 教 育 事业 费 支出 (0.092); 人 均 地 方 财政 支出 (0.088) 
增长 形态 引进 来 文化 传播 剧场 数 增长 率 (0.246) 
区 域 合作 旅游 外 汇 占 外 贸 出 口 比 重 (0.263); 利 用 外 资 占 GDP 比重 (0.102) 
走出 去 品牌 影响 红色 旅游 景点 关注 度 (0.205 ) 
宣传 营销 社交 媒体 传播 指数 (0.184) 
增长 基础 文化 保护 基因 传承 红色 文化 关注 度 (0.185) 
保护 体系 爱国 主义 教育 基地 关注 度 指数 (0.315) 
旅游 资源 景区 建设 5A 级 景区 密度 (0.293) 
产品 开发 红色 旅游 线路 关注 度 (0.207) 


IP : HDM, MW) 为 红色 旅游 实际 运行 状态 (UM) 和 
高 质量 最 佳 运行 状态 (WW) 之 间 的 距离 ;x 分别 为 
城市 i 红色 旅游 发 展 的 实际 值 6 与 其 标准 值 a;K 为 
权重 。 将 失 配 度 等 级 划分 为 匹配 类 型 e[0.0, 0.4]、 
过 渡 类 型 e(0.4, 0.8]、 高 度 失 配 e(0.8, 1.0]“。 
1.4.2 定性 比较 分 析 定性 比较 分 析 能 够 识别 多 种 
前 因 变 量 并 发 作用 ,还 避免 了 多 个 前 因 变 量 引致 的 
共 线 性 问题 ,具体 测算 包括 一 致 性 (Consistenecy) 和 
覆盖 率 (Coverage) ,计算 公式 如 下 呈 ， 
Consistency(X < Y) = > min(x,， yl > ar (2) 
Coverage(X < Y)= > min(x; yy dy; (3) 


式 中 :XX 与 7 分 别 为 前 因 变 量 和 结果 变量 集合 ;x、y; 
分 别 为 变量 i 分 别 隶 属于 组 合 X、Y。 一 般 认为 当 单 
个 变量 的 一 致 性 高 于 0.85 且 禾 盖 率 高 于 0.9, 即 认为 
结果 变量 的 充 要 条 件 成 立 。 此 外 ,采用 四 值 模 糊 集 
校准 法 作为 变量 的 量化 标准 。 


2 结果 与 分 析 


2.1 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平分 析 

2.1.1 系统 演化 趋势 ”由 图 2 可 知 ,2006 一 2019 年 
红色 旅游 高 质量 发 展 综合 指数 介 于 0.186~0.301 , 整 
体 可 划分 为 3 个 阶段 , 即 2006 一 2010 年 波动 发 展 阶 
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R2 案例 地 概况 


Tab. 2 Overview of the case 


城市 红色 经 典 景 区 文 旅 部 公布 的 红 色 旅 SA 级 红色 旅游 景区 旅游 收入 占 GDP 
游 典 型 案例 (携程 景区 排名 ) 比重 /% 
临沂 市 红色 旅游 系列 景区 沂 南 县 沂蒙 山 旅游 区 (2) 18.51 
长 沙市 红色 旅游 系列 景区 沙洲 红色 旅游 景区 花 明 楼 景区 (19). 岳 苑 山 橘子 洲 17.53 
旅游 区 (1) 
湘潭 市 毛泽东 故居 和 纪念 馆 彭德怀 故居 和 纪念 化 韶山 韶山 旅游 区 (1) 28.70 
石家庄 市 。” 西柏 坡 红色 旅游 系列 景区 .华北 军区 烈士 陵园 西柏 坡 西柏 坡 景 区 (24) 25.46 
常熟 市 沙 家 浜 革 命 历史 纪念 馆 WANE IK WREE MG FLX C1) 17.94 
嘉兴 市 中 共 一 大 旧址 南湖 旅游 区 南湖 旅游 区 (6) 26.70 
六 安 市 新 四 军 第 四 支队 纪念 馆 、 黄 山 红 军 北上 抗日 先遣 队 “” 金 寨 县 一 29.35 
Kant 红色 旅游 系列 景区 古田 旅游 区 古田 旅游 区 (6) 21.52 
吉安 市 井冈 山 红 色 旅 游 系 列 景区 中央 苏 区 政府 根据 地 红 ”井冈 山 井冈 山 风 景 旅游 区 (1) 51.41 
色 旅 游 系列 景区 .吉安 市 红色 旅游 系列 景区 WA 
革命 根据 地 中 心 旧址 
赣州 市 中 央 苏 区 政府 根据 地 红色 旅游 系列 景区 .赣州 市 红 “于 都 县 共和 国 摇篮 景区 (2) 40.54 
色 旅 游 系列 景区 
AGATE 红色 旅游 系列 景区 信阳 市 - 14.58 
安阳 市 红旗 渠 . 刘 邓 大 军 指挥 部 旧址 红旗 渠 红旗 渠 太 行 大 峡谷 (1) 27.05 
武汉 市 红色 旅游 系列 景区 、 辛 北 革命 系列 景区 一 一 22.01 
黄冈 市 大 别 山 红 色 旅 游 区 、 陈 潭 秋 故 居 陈 潭 秋 故 里 一 13.31 
百色 市 红 七 军 军 部 旧址 、 红 七 军 和 红 八 军 会 师 地 旧址 百色 市 百色 起 义 纪念 园 景区 (4) 49.99 
广安 市 红色 旅游 系列 景区 邓小平 故里 邓小平 故里 旅游 区 (1) 37.04 
遵义 市 遵义 会 议 纪念 馆 、 红 花 岗 区 红军 山 烈士 陵园 . 汇 川 - 一 60.47 
区 .桐梓 县 类 山 关 景区 
延安 市 延安 革命 纪念 地 系列 景区 南 泥 湾 延安 革命 纪念 地 景区 (3) 29.75 
注 :- 表 示 无 数据 。 
OST = 综合 指数 ”x%- 增长 动力 ue 
ae 增长 结构 ”一 增长 方式 0.7 
oal T 增长 成 果 —— 增长 形态 
i 增长 基础 ……- 多 项 式 (综合 指数 ) 0.6 


Be 

- 0.5 i 
R 0.4 B 
8 E 
= 02 Fe io * 4. eM a x GeO ---- ~ 0.3 2K 


= f 0.2 
0.1 


0.1 


0.0 0.0 


2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 
年 份 


图 2 红色 旅游 高 质量 及 子 系统 发 展 水 平 


Fig.2 High-quality of red tourism and development level of subsystems 


段 ,2011 一 2015 年 快速 上 升 阶段 ,2016 一 2019 年 平 ”旅游 景区 调价 和 陆续 免费 开放 ` 消 费 群 体 由 公费 向 
组 上 升 阶段 ,与 国家 五 年 规划 周期 相 吻合 。 阶 段 1 ”自费 转变 产品 向 "红色 + 的 复合 型 转变 ,红色 旅游 
是 红色 旅游 由 自发 向 自觉 阶段 过 渡 时 期 , 随 着 红色 市 场 需求 逐渐 觉醒 ;阶段 2 为 红色 旅游 深化 过 渡 时 


202302.00014v1 


chinaXiv 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


期 ,《2011 一 2015 年 全 国 红色 旅游 发 展 规 划 纲 要 》 出 
台 , 指 明 从 业态 融合 .景区 服务 、 从 业 人 员 等 持续 深 
化 和 巩固 红色 旅游 发 展 成 果 , 红 色 旅 游 规模 上 升 显 
著 ; 阶 段 3 为 红色 旅游 发 展 质量 提升 时 期 ,《2016 一 
2020 年 全 国 红 色 旅 游 发 展 规划 纲要 》 出 台 ,提出 红 
色 旅 游 的 内 涵 式 和 标准 化 发 展 , 实 现 由 数量 规模 化 
向 提 质 升级 方向 转换 ,引致 该 时 期 增长 速度 有 所 
WE. 

子 系统 演化 趋势 来 看 ,增长 动力 呈现 平稳 上 升 
趋势 ,上 且 愈 发 重视 红色 旅游 与 关联 业态 融合 创新 。 
如 延安 市 围绕 红色 资源 开展 了 文 创 贱 化 .主题 演 
艺 、 娱乐 消 费 等 多 元 延展 型 创新 融合 尝试 ,临沂 市 
则 创新 性 的 树立 了 “人 研学 城市 ”品牌 形象 。 增 长 结 
构 发 展 水 平 最 高 ,但 2011 年 后 呈现 波动 下 降 态势 ， 
揭示 出 快速 发 展 过 程 中 的 产业 内 部 结构 矛盾 及 其 
与 外 部 系统 的 不 协调 性 问题 ,直到 2016 年 全 面 发 展 
时 期 增 速 才 逐 渐 回暖 。 闭 州 市 作为 红色 旅游 共生 
协同 发 展 的 典型 ,以 赣 南 办 区 为 核心 ,构建 起 了 以 
瑞金 为 龙头 ,兴国 .于 都 为 重点 的 "1+2+N ”协同 格 
局 ,形成 了 整体 大 红色 旅游 市 场 。 增 长 方式 始终 保 
持平 组 上升 态 势 ,表明 绿色 发 展 的 稳定 性 和 可 持续 
性 效应 逐渐 释放 。 如 吉安 市 通过 井冈 山 国 家 自然 
保护 区 建设 ,成功 入 选 为 “国家 生态 文明 建设 示范 
市 ”。 增 长 成 果 水 平 上 升 显著 ,表明 地 区 红色 旅游 
的 公共 性 和 公益 性 不 断 释 放 。 如 嘉兴 市 重点 激发 
南湖 旅游 区 红色 基地 带动 作用 ,打造 了 “没有 围墙 
的 江南 水 乡 城市 博物 馆 ”, 极 大 的 提升 了 红色 旅游 
发 展 的 正 外 部 性 效应 。 增 长 形态 水 平 始终 处 于 低 
位 ,表明 地 区 红色 旅游 发 展 的 开放 协作 格局 尚未 成 
型 。 部 分 红色 旅游 城市 谋求 联盟 发 展 , 如 常熟 市 围 


1.0 | @) 发 展 水 平 o 2006_2010 年 
0.9 m 2011 一 2015 年 
0 m 2016 一 2019 年 
BL i: 
y, 0.6 
g 05 
det 0.4 
0.3 
0.2 
0.1 
0.0 


注 :a 为 领先 型 ;b 为 进步 
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以 红色 旅游 城市 为 例 1931 


绕 沙 家 浜 景 区 ,通过 走出 去 开展 了 " 共 走 红色 路 i 
游 江浙 沪 ”, 再 通过 引进 来 ,举办 全 国 红色 旅游 讲解 
KE ,推动 地 区 之 间 互 动 发 展 。 但 整体 来 看 ,当前 
仍 未 形成 明星 化 的 红色 旅游 形象 。 增 长 基础 水 平 
攀升 显著 , 随 着 红色 旅游 市 场 增 量 空间 上 升 ,红色 
旅游 产品 逐渐 丰富 。 如 湘潭 市 重点 梳理 了 红色 旅 
游 关联 的 培训 、 文 艺 、 影 视 、 文 创 和 文物 等 产业 , 形 
成 了 多 业态 共生 的 现代 红色 文化 体系 。 但 多 数 地 
区 在 红色 资源 开发 中 ,存在 产品 .服务 和 业态 趋同 ， 
缺少 差异 化 和 亮点 ,引致 潜在 市 场 需求 向 现实 需求 
转化 水 平 仍旧 偏 低 。 

2.1.2 地 区 发 展 差异 ”本 研究 运用 基尼 系数 反馈 地 
区 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平 相对 差异 ,该 值 愈 小 表 
明 地 区 发 展 差距 愈 平衡 ,反之 则 地 区 差距 愈 大 。 结 
果 如 图 3 可 知 ,最 大 值 为 0.692, 最 小 值 为 0.639, 下 
降幅 度 较 小 ,表明 城市 之 间 相 对 差异 较 大 。 借 鉴 陈 
景 华 等 研究 ,将 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平 划 分 为 
4 种 类 型 。 延 安 市 .常熟 市 .嘉兴 市 在 观察 期 内 始终 
处 于 领先 类 型 ;遵义 市 和 赣州 市 发 展 较 快 ,等 级 类 
型 分 别 升迁 为 进步 型 和 领先 型 , 缘 于 其 在 推动 新 兴 
城镇 化 建设 中 不 断 提高 与 红色 旅游 发 展 的 融合 深 
度 ;吉安 市 广安 市 .百色 市 .安阳 市 .龙岩 市 始终 低 
于 平均 水 平 ,未 来 存在 较 大 追赶 空间 。 

2.1.3 系统 失 配 度 分 析 “健康 距离 测算 可 知 ,领先 
地 区 除 增长 成 果 和 增长 形态 处 于 失 配 类 型 外 ,其余 
子 系统 均 处 于 过 渡 类 型 。 进 步 地 区 仅 在 增长 结构 、 
增长 基础 处 于 过 渡 类 型 ,而 追赶 型 和 落后 型 所 有 子 
系统 均 处 于 失 配 类 型 。 可 见 ,整体 缺乏 匹配 类 型 ， 
这 也 是 红色 旅游 发 展 由 “ 量 ” 向 “ 质 ” 转 化 的 关键 ;二 
级 指标 障碍 度 计算 发 现 ( 表 3) ,文化 创意 .市 场 需 


(b) 基尼 系数 


型 ;c 为 追赶 型 ;d 为 落后 型 。 


图 3 地 区 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平 


Fig.3 High-quality development level of regional red tourism 
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求 .交通 服务 .文化 事业 、 区 域 合 作 .产品 开发 是 共 
性 障碍 因子 , 且 多 源 自 于 外 部 发 展 环境 系统 。 除 去 
共同 的 障碍 因子 外 ,发 现 领先 型 在 宣传 营销 上 有 待 
改善 ,进步 型 在 体制 机 制 和 研学 教育 上 或 待 强化 ， 
追赶 型 在 经 济 协调 产业 集聚 ,城镇 化 协调 方面 存 
在 不 足 , 而 落后 型 在 保护 体系 上 存在 上 升 空间 。 说 
明 当 处 于 较 低 水 平时 ,红色 旅游 高 质量 更 多 的 是 受 
到 发 展 水 平 .产业 结构 等 内 部 因素 制约 ,而 发 展 水 
平 愈 高 , 则 受到 开放 发 展 、 共 享 发 展 等 外 部 环境 影 
响 ,主导 障碍 因素 呈现 出 由 内 部 资源 优势 向 外 部 环 
境 协调 转化 的 过 程 。 
2.2 红色 旅游 高 质量 发 展 的 培育 路 径 分 析 

前 述 分析 基 础 上 ,有 必要 通过 多 案例 地 的 定性 
比较 分 析 ,找寻 推动 地 区 红色 旅游 高 质量 发 展 的 共 
性 提升 模式 ,并 探索 出 各 子 系统 在 组 合 模式 中 的 作 
用 机 制 。 在 此 基础 上 ,进一步 针对 典型 案例 地 进行 
内 容 分 析 法 ,通过 对 个 案 中 的 关键 因素 进行 辨析 和 
逐 级 提炼 ,将 组 合 模式 的 理论 经 验 总 结 与 典型 案例 


的 发 展 实 践 相 结合 ,最 终 提炼 出 红色 旅游 高 质量 发 
展 的 关键 培育 路 径 ( 图 4)。 
2.2.1 多 案例 视角 的 提升 模式 分 析 通过 以 12 个 
城市 红色 旅游 高 质量 水 平 为 因 变 量 , 六 大 子 系统 作 
为 自 变 量 ,建构 红色 旅游 高 质量 发 展 的 组 合 模式 。 
结果 如 图 5 所 示 , 所 有 组 合 均 符 合 一 致 性 阔 值 要 求 ， 
满足 统计 可 靠 性 。 

(1) 组 合 模式 分 析 

领先 型 组 合 模 式 了 而 言 , 增 长 结构 增长 成 果 、 
增长 形态 和 增长 基础 的 同时 提升 必然 引致 高 质量 
发 展 结果 ;进步 型 组 合 模式 丈 中 ,相对 弱化 了 增长 
结构 变量 ,成 为 领先 型 与 其 他 类 型 区 分 的 标识 。 增 
长 结构 发 展 水 平 不 高 ,必然 会 制约 红色 旅游 与 其 他 
系统 的 协调 发 展 ,难以 产生 长 期 稳定 的 共生 利益 群 
体 ;追赶 型 组 合 模式 鸟 中 ,增长 动力 方面 存在 明显 
弱化 ,从 而 不 利于 红色 文化 旅游 产品 多 元 化 开发 能 
力 , 引 致 红色 旅游 产业 链条 的 纵向 延伸 能 力 受到 约 
束 , 压 缩 了 市 场 需求 弹性 空间 ;落后 型 组 合 模式 次 


表 3 红色 旅游 高 质量 发 展 的 障碍 因素 
Tab.3 Obstacles to the high-quality development of red tourism 


类 型 前 十 位 障碍 因素 ( 障 但 度 /%) 


领先 型 ” 宣传 营销 (5.33)、 区 域 合 作 (5.18)、 交 通 服务 (4.51) .品牌 影响 (3.72) ,体制 机 制 (3.33) ,市场 需求 (3.33) .文化 事业 (3.08) 文化 


创意 (2.95) .基础 设施 (2.67) .产品 开发 (2.54 ) 


事业 (3.41) 品牌 影响 (2.83) 从业 人 员 (2.67) 


场 需求 (4.16) 产品 开发 (4.04) .区域 合作 (3.19) 


追赶 型 ”经 济 协调 (8.08) 产业 集聚 (7.02 ) ,城镇 化 协调 (6.84) 交通 服务 (5.24) 文化 创意 (4.35) 体制 机 制 (4.32) 文化 事业 (4.21) ,市 


进步 型 ”体制 机 制 (7.63) 文化 创意 (6.99) 研学 教育 (6.83) 市 场 需求 (4.13) .产品 开发 (3.76) KRAE (3.96 ) 交通 服务 (3.41) .文化 


落后 型 ”产品 开发 (10.29) 保护 体系 (8.23) .区域 合 作 (7.46) .市场 需求 (5.58) 体制 机 制 (4.39) ,城镇 化 协调 (4.38) .文化 创意 (4.28)、 


基础 设施 (4.27) 交通 服务 (4.27) ,文化 事业 (3.61 ) 


多 案例 组 合 模式 


红色 旅游 高 质量 发 展 
培育 路 径 


A 


二 多 案例 共性 C= 真 型 案例 个 < 
分 析 性 分 析 
子 系统 作用 机 制 关键 路 径 提取 


典型 案例 人 刨 析 


==) ee 人 
指导 实践 发 展 


图 4 培育 路 径 分 析 框架 


Fig. 4 Cultivation path analysis framework 
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前 因 变量 组 合 模 式 作用 结果 
2010 年 可 
fe } 领先 型 
: Ea > 领先 型 : ST*ME*FO*AC*BA i | Y,: ST*FO*AC*BA* (MEoo+ME2nsHMO2oo) 
ee ee 案例 : 延安 市 、 常 熟 市 、 >) 表明 增长 结构 、 增 长 成 果 、 增 长 形态 和 增长 
l 嘉兴 市 ) 进 步 型 : ~ST*ME*~FO*AC*BA als nan nae ee as 
; (RC=0.195; UC=0.141; C=0.954; 案例 : 临沂 市 ) 基础 的 同时 提升 必然 引致 高 质量 发 展 结果 
: : i REO UCO BI COL RAMT. A 
: ; (RC=0.285; UC=0.231; C=0.991; 案例 : MT, HT, 
ies ‘Ste ok MOH WRN, RAN, EN, ZN HET 
: ; 总 体 解 一 致 性 : 0.988; 总 体 解 覆盖 度 : 0.825 
: : 2015 年 进步 型 
: i 领先 型 : ST*ME*FO*AC*BA : 7: ~ST*AC*BA*[(ME*~FO)0t(ME*~FO)0s 
: ; (RC=0.243; UC=0.221; C=1.000; 案例 : 延安 市 、 常 熟 市 、 1 |+FOz19] 
: |ME UNKI a 嘉兴 市 ) ; | 表明 与 马 相 比 , 互相 对 弱化 了 增长 结构 变量 ,成 
T HS : 进步 型 : ~ST*ME*~FO*AC*BA 为 领先 型 与 其 他 类 型 区 分 的 标识 
; 红 ; (RC=0.212; UC=0.163; C=1.000; 案例 : 临沂 市 、 遵 义 市 、 
: ik ; WUT. RECT) 
: 游 ; 追赶 型 : ~MO*~ST*ME*AC*BA 
:高 ; (RC=0.211; UC=0.192; C=1.000; 案例 : 吉安 市 ) 
: 质 ; 落后 型 :~MO*~ST*ME*~FO*AC*~BA 
: 量 i (RC=0.199; UC=0.146; C=0.900; 案例 : 龙岩 市 、 广 安 市 追赶 型 
:发 ; 安阳 市 、 百 色 市 ) : [Ys: ~MO*~ST*AC* [(~ME*BA)ot (ME*BA)os 
; 展 ; 总 体 解 一 致 性 : 0.977; 总 体 解 覆盖 度 : 0.778 E> |}+(ME*FO*~BA)so5] 
: 2019 年 ; | 表明 与 部 、 且 相 比 ,及 在 增长 动力 方面 存在 明显 
; 领先 型 : ST*ME*FO*AC*BA 弱化 , 制约 了 其 业态 纵向 延伸 能 力 
: (RC=0.464; UC=0.284; C=1.000; 案例 : 常熟 市 、 嘉 兴 市 
AC oR > 赣州 市 、 延 安 市 ) 
ais ; 进步 型 : ~ST*~FO*AC*BA 
; (RC=0.333; UC=0.151; C=1.000; 案例 : 临沂 市 、 湘 潭 市 、 
; 遵义 市 ) | 
: 追赶 型 :~MO*~ST*ME*FO*AC*~BA 落后 型 
; (RC=0.321; UC=0.141; C=0.911; 案例 : 吉安 市 ) i |¥,: ~MO*~ST*AC* ceric ical 
: 落后 型 : ~MO*~ST*ME*~FO*AC*~BA i [FO*~BA)x1sH(ME*~FO*~BA)z; 
BA (增长 基础 )|-;。 (RC=0.185; UC=0.177; C=1.000; 案例 :广安 市 、 百 色 市 、 ; | 表明 与 五 相 比 ， ADIMEN IES, 陷入 恶性 
ay 一 支撑 因子 | : 安阳 市 、 龙 岩 市 ) 循环 的 发 展 模式 
“总 体 解 一 致 性 0.967; GAAB: 0.932 n 
注 :RC.UC、C 分 别 为 原始 覆盖 度 ,唯一 覆盖 度 一 致 性 ;组 合 模式 中 “*”~” 分 别 为 逻辑 “和 ” 非 ”。 
图 5 红色 旅游 高 质量 发 展 的 组 合 模式 
Fig. 5 Combination mode of high-quality development of red tourism 
中 ,增长 形态 出 现 明显 弱 化 ,该 类 地 区 "引进 来 “ 走 ”效应 ,是非 敏 感 因子 ,表现 在 追赶 型 和 落后 型 的 第 2 


出 去 "方面 存在 短 板 ,表明 尚未 形成 地 区 明星 化 的 
红色 文化 旅游 形象 ,导致 旅游 流 规模 较 小 。 且 自身 
社会 经 济 发 展 水 平 往往 不 高 ,在 吸引 外 部 资本 流 
入 、 区 域 合作 营销 等 后 劲 不 足 , 陷 入 恶性 循环 的 发 
展 模 式 。 
(2) 作用 机 制 分 析 
增长 动力 作为 核心 因子 ,在 发 展 初期 重要 性 并 
未 凸显 ,是 进步 型 发 展 的 主要 障碍 因子 , 仅 2019 年 
领先 型 增长 动力 作为 基础 变量 得 以 显现 ,表明 增长 
动力 作用 发 挥 需 要 特定 条 件 支 撑 ,是 红色 旅游 发 展 
趋 于 完善 和 成 熟 阶段 的 体现 ;增长 结构 在 驱动 进步 
型 .追赶 型 和 落后 型 发 展 过 程 中 作用 相对 弱化 , 表 
明 该 类 地 区 红色 旅游 共生 群体 尚未 形成 ,是 共生 因 
子 ;增长 方式 通过 隐 性 的 交叉 补偿 路 径 能 够 产生 积 
极 的 正 外 部 性 效应 ,但 该 效应 发 挥 具有 一 定 的 时 滞 


个 周期 才 逐 渐 凸 显 ; 增 长 形态 在 领先 型 中 始终 处 于 
基础 变量 ,而 在 进步 型 和 追赶 型 的 第 3 个 周期 显现 ， 
在 落后 型 中 则 为 不 显著 变量 ,表明 增长 形态 在 红色 
旅游 起 步 初期 具有 导向 作用 , 即 通 过 “引进 来 "“ 走 
出 去 "战略 实施 ,对 红色 旅游 目的 地 形成 推拉 效应 ， 
较 高 的 开放 增长 形态 必然 引致 良性 拉力 效应 ,反之 
会 引致 恶性 外 推 效 应 ,是 敏感 因子 ;增长 成 果 在 上 
述 4 种 组 合 模式 中 均 被 视 为 共性 核心 条 件 ,表明 红 
色 旅 游 发 展 过 程 中 ,激发 了 其 正 外 部 性 效应 发 挥 ， 
有 效 扩大 了 红色 旅游 的 公益 效应 ,做 到 了 市 场 发 展 
与 公益 性 的 有 效 平衡 ,是 外 部 性 因子 ;增长 基础 在 
追赶 型 前 2 个 周期 和 落后 型 初期 较为 显著 ,但 随 着 
时 间 推 移 其 影响 力 逐 渐 弱 化 ,该 类 型 地 区 借助 后 发 
优势 在 相对 成 熟 的 红色 文化 旅游 资源 开发 模式 引 
导 下 ,通过 完善 红色 文物 保护 体系 、 旅 游 开 发 模式 、 
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线路 设计 、 市 场 需求 等 迅速 实 
支撑 因子 。 
2.2.2 个 案 视角 的 关键 路 径 分 析 

(1) 样本 选取 与 网 络 文本 处 理 

首先 ,选取 涵盖 领先 类 型 和 等 级 升迁 类 型 作为 
案例 地 ,以 "地 市 名 + 红色 旅游 "在 百度 ,学术 网 站 、 
知 网 .地方 政府 网 站 上 进行 交叉 检索 ,筛选 后 共 获 
取 512 篇 网 络 文本 ;其 次 ,通过 2 名 研究 者 分 别 对 网 
络 文本 进行 逐 句 阅读 并 提取 关键 词 ; 最 后 ,2 名 研究 
者 对 其 所 提取 的 关键 词 进行 交叉 复核 ,以 保证 关键 
词 提取 的 客观 性 (图 6)。 

(2) 关键 路 径 分 析 

第 一 ,全 方位 扩大 红色 旅游 的 正 外 部 性 效应 。 
一 方面 ,以 "旅游 扶贫 "为 核心 的 “公共 服务 “公益 
性 与 营利 性 ”文物 保护 "等 关联 密切 ,表明 红色 旅 
游 发 展 中 坚持 社会 效益 与 经 济 效益 平衡 发 展 ,通过 
其 正 外 部 性 效益 发 挥 促使 地 区 红色 旅游 发 展 形成 
集聚 效应 ,实现 增长 形态 由 “ 非 均 衡 " 向 “包容 共享 ” 
转变 ; 男 一 方面 ,围绕 “发 展 模 式 ” 为 核心 的 “规划 编 
制 “ 旅 游 项 目 ”“ 康 养 旅游 ”等 关联 密切 。 表 明 红 色 
旅游 正 外 部 性 效应 发 挥 ,应 将 红色 旅游 融入 地 区 大 
文化 旅游 产业 发 展 之 中 ,全 方位 解锁 “红色 旅游 +” 
发 展 模式 ,推出 更 多 差异 化 产品 。 

第 二 ,优化 数字 经 济 格局 下 的 红色 旅游 共生 环 


现 规模 化 增长 ,成 为 


(a) 关键 路 径 


红色 创意 康 养 旅游 
色 体 验 乡村 旅 


045 6 L 5 
Fi 红色 文人 才 建设 
公益 性 与 化 工程 
营利 性 


境 。 数 字 化 服务 "关联 的 有 ”旅游 企业 培育 “部 门 
协作 ”机 构 改革 "等 。 表 明 数 字 化 布局 已 广泛 涉猎 
红色 旅游 的 基础 设施 .支撑 平台 、 创 新 创意 ` 治 理 能 
力 .新 兴业 态 ,反映 出 通过 数字 化 2 次 激活 红色 旅游 
消费 市 场 ,并 催生 出 新 的 共生 发 展 空间 ,以 补足 红 
色 旅 游 市 场 “ 漏 损 "。 具 体 而 言 , 一 是 注重 数字 化 优 
势 ,延伸 红色 旅游 产生 链条 ,与 在 线 新 经 济 模式 相 
结合 ,推动 红色 旅游 业态 融合 ;二 是 培育 一 批 具 备 
创新 意愿 和 能 力 的 旅游 企业 ,形成 品牌 化 的 标杆 效 
应 ,作为 推动 红色 旅游 数字 化 发 展 的 主体 力量 ;三 
是 转变 发 展 理念 ,熟练 运用 数字 化 思维 ,强化 文化 
和 旅游 行政 管理 部 门 的 组 织 领导 和 数字 化 治理 能 
力 , 为 红色 旅游 发 展 提供 支撑 。 

第 三 ,激发 红色 研学 的 大 众 旅游 市 场 需求 。 以 
“红色 研学 "为 核心 的 “交流 培训 ”旅游 形象 “红色 
教育 "等 关联 密切 。 研 学 .培训 是 红色 旅游 长 期 发 
展 过 程 中 所 形成 的 独特 模式 ,是 地 区 红色 旅游 “ 引 
进来 "的 主要 客 源 市 场 ,表明 如 何 将 研学 市 场 拓展 
至 大 众 旅游 市 场 已 成 为 红色 旅游 “走出 去 ”的 关 
键 。 具 体 而 言 ,一 是 成 立 专业 化 的 研学 机 构 ,将 研 
学 教育 与 地 方 特色 文化 有 效 融 合 , 既 传承 了 红色 文 
化 ,又 扩大 了 地 区 特色 文化 旅游 产业 的 影响 力 ; 二 
是 开展 红色 文化 旅游 体验 项 目 , 包 括 红 色 街 区 、 红 
色 小 镇 演艺 等 ,构筑 地 区 红色 旅游 的 品牌 化 传播 


(b) 网 络 结构 图 


图 6 关键 路 径 及 其 网 络 结构 图 


Fig.6 Critical path and network structure diagram 
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力 ; 三 是 加 强 区 域 红色 人 研学 培训 交流 合作 ,形成 明 
星 化 的 地 区 红色 文化 旅游 形象 。 

此 外 ,政府 扶持 是 推动 红色 旅游 高 质量 发 展 的 
必要 引导 力量 。 政 府 扶持 "在 上 述 3 种 关键 词 网 络 
结构 中 均 存 在 显著 的 关联 。 可 以 通过 平衡 政府 , 企 
业 和 社区 之 间 的 利益 分 配 ,构建 起 政府 .市场 和 社 
区 多 元 参与 的 合作 机 制 , 理 顺 管理 体制 ,发 挥 多 主体 
协同 作用 ,形成 合力 共同 推动 红色 旅游 高 质量 发 展 。 


3 讨论 


以 往 人 研究 多 集中 在 红色 旅游 高 质量 发 展 的 要 
素 结构. 体系. 内涵 和 外 延 等 理论 性 认 知 ,但 缺少 
构建 与 之 相 适用 的 量化 评 佑 体系 ,引致 难以 提炼 出 
红色 旅游 高 质量 独特 的 发 展 机 制 和 培育 路 径 。 本 
研究 基于 五 大 发 展 理念 ,归纳 出 红色 旅游 高 质量 发 
展 的 六 大 系统 ,具体 是 由 表征 红色 旅游 发 展 动 力 的 
创新 发 展 系统 .检验 红色 旅游 与 社会 经 济 系统 间 的 
协调 发 展 系统 .解决 红色 旅游 外 部 性 与 生态 共生 的 
绿色 发 展 系统 .反映 区 域内 红色 旅游 内 外 联动 性 的 
开放 系统 .考察 红色 旅游 公共 性 和 公益 性 的 共享 发 
展 系统 .体现 红色 旅游 特色 和 发 展 基础 的 文 旅 资 源 
系统 所 共同 构成 的 复杂 巨 系 统 。 

结合 六 大 系统 功能 定位 ,在 发 展 过 程 中 应 重点 
关注 以 下 几 个 方面 :一 是 坚持 创新 发 展 驱动 ,完善 
好 红色 旅游 的 体验 化 和 科技 化 ,优化 红色 旅游 的 网 
络 空间 体验 ,形成 红色 文化 与 数字 技术 融合 的 新 型 
消费 业态 。 二 是 建立 现代 化 红色 旅游 产业 体系 , 形 
成 与 数字 .生态 .科教 等 融合 共生 发 展 。 三 是 树立 
低 碳 发 展 理念 ,打造 “ 红 带 绿 ”“ 绿 促 红 ” 的 低 碳 示范 
区 ,形成 绿色 低 碳 的 红色 旅游 发 展 氛围 。 四 是 重 塑 
红色 旅游 宣传 推广 体系 ,结合 地 区 重大 战略 布局 ， 
强化 区 域 合作 和 形象 推广 ,让 红色 旅游 真正 “ 红 " 起 
来 。 五 是 强化 红色 旅游 的 教育 功能 ,面向 新 时 期 涌 
现 出 的 新 思想 和 新 需求 ,构建 起 具有 民族 性 、 时 代 
性 、 科 学 性 的 红色 研学 教育 新 体系 。 六 是 延伸 红色 
旅游 的 内 涵 与 外 延 , 不 断 挖掘 出 新 的 发 展 模式 , 摆 
脱 原 有 资源 开发 的 路 径 依赖 ,盘活 红色 文化 资源 。 


4 结 论 


=A 


(1) 红色 旅游 高 质量 发 展 水 平整 体 偏 低 且 呈现 
波动 上 升 趋势 ,城市 之 间 存 在 差距 。 子 系统 发 展 而 
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以 红色 旅游 城市 为 例 1935 


言 ,增长 动力 .增长 结构 和 增长 方式 3 个 子 系统 上 升 
水 平 尤 为 显著 ,而 增长 形态 始终 处 于 低位 徘徊 。 

(2) 城市 间 红 色 旅 游 高 质量 发 展 存在 极 差 化 特 
征 ,等 级 升迁 类 型 相对 较 少 。 系 统 失 配 度 分 析 可 
知 ,红色 旅游 高 质量 发 展 水 平 愈 高 ,受到 外 部 环境 
因素 影响 愈 大 ,其 主导 障碍 因素 呈现 由 内 部 资源 优 
势 向 外 部 环境 协调 转化 的 过 程 。 

(3) 培育 路 径 分 析 可 知 ,增长 动力 是 核心 因子 ， 
增长 结构 是 共生 因子 ,增长 方式 是 非 敏 感 因子 , 增 
长 形态 是 敏感 因子 ,增长 成 果 是 外 部 性 因子 ,增长 
基础 是 文 撑 因 子 。 典 型 个 案 的 内 容 分 析 法 提炼 出 
全 方位 扩大 红色 旅游 的 正 外 部 性 效应 .优化 数字 经 
济 格局 下 的 红色 旅游 共生 环境 .激发 红色 研学 的 大 
众 旅游 市 场 需求 共 三 大 关键 培育 路 径 。 
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Evaluation index system and cultivation path of high-quality development of 


red tourism: A case of red tourism cities 


ZHANG Xincheng', GAO Nan', WANG Linyan’, LI Jinjing' 
(1. School of Culture Tourism and Journalism Arts, Shanxi University of Finance and Economics, Taiyuan 030031, Shanxi, China; 


2. School of Economics and Management, Xi’ an University of Technology, Xi’ an 710054, Shaanxi, China) 


Abstract: Considering the five concepts for development, a high-quality development evaluation system for red 
tourism is established that considers growth dynamics, structure, mode, outcome, form, and base. Comparative 
analysis of multiple red tourism cities and the network text analysis of typical cases were performed to investigate 
the characteristics of the spatial and temporal evolution of twelve key red tourism cities in China. The cultivation 
paths of high-quality development of red tourism were then identified by comparing several cases. The findings 
are as follows: (1) The overall level of high-quality development of red tourism in the case cities is insufficient, 
but there are notable regional differences, and the level of growth dynamics, structure, and mode in the six 
subsystems are particularly significant. (2) In all case cities, at the start of the observation period, the quality of 
development of red tourism is polarized, and the system mismatch analysis indicates that each type of 
development have different barriers, and the dominant barriers also show an internal shift. (3) The analysis of the 
driving mechanism in multiple cases demonstrates that the high-quality development of red tourism is the result 
of six subsystems, of which growth momentum is the core factor, growth structure is the symbiotic factor, growth 
mode is the non-sensitive factor, growth form is the sensitive factor, growth outcome is the externality factor, and 
growth foundation is the supporting factor. (4) Red tourism’ s positive externality impact can be expanded in all 
aspects, its symbiotic environment may be optimized in a digital economy pattern, and research travel boosts the 
mass tourism consumer market. Through the five concepts for development, this study summarizes the six 
systems of high-quality development of red tourism, expands the application of the five concepts for development 
in the field of red tourism, elucidates the conceptual model, internal mechanism, and cultivation path of high- 
quality development of red tourism, and endeavors to clarify the focus and direction of high-quality development 
of red tourism in China in the new era. 
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